
1. Het nieuwe KPN-
logo lijkt een pret-
cocktail van Cialis
(gelig) en Viagra
(blauwe pil). De ge-
lijkenis van het
groene en blauwe
KPN-snoepje met
die driehoekigron-
de Cialis-pil is op-
merkelijk.

Tamtam-mede-
werker Martijn Oost-
ra wijst op een an-
dere echo in het
KPN-logo: het logo
van farmaceut Gla-
xo Smith Kline. Hij
ziet nog een over-
eenkomstig vorm-
gevingsdetail: het
wit uitgespaarde kroontje en de witte
letters gsk. Oostra ging ook na welke de
favoriete smaken zijn van de ontwer-
pers van het Jelly Beans-KPN-logo bij
Dumbar, die potten Jelly Beans veror-
berd moeten hebben: Berry Blue, Green
Apple en Lemon Lime.

2. Roepesh Khemai moest samen met
een paar andere oud-collega’s bij Cayen-

ne ‘ontzettend la-
chen’ bij het zien
van KPN’s nieuwe
merkcampagne .
‘Herfst 2004 hing
Nederland name-
lijk vol met onze
outdoorcampagne
voor dat andere
communicatiebe-
drijf, UPC’, aldus
Khemai. De kop
van die billboards
was: ‘Sluit je aan!’.
‘Toegegeven, het is
niet de meest crea-
tieve prestatie van
Cayenne geweest,
maar het was zeker
wel een van de
meest effectieve’,

voegt Khemai nog toe.
3. Dan het derde onderdeel van de

nieuwe KPN-campagne, de hand-in-
hand-kameraden-filmpjes. Tamtam-le-
zers struikelen over elkaar met het wij-
zen op de commercial die Strawberry
Frog New York maakte voor kledingke-
ten Old Navy. Daarin zie je precies de-
zelfde slingers van blije mensen. [EW]

Dat ‘Sluit je aan!’ van
UPC blijkt wel effectief
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