
Naast het familiebericht in stickervorm (Juli-
ana-NEE-Claus-JA) in Tamtam van vorige
week duiken weer talloze varianten op van de
blijvend populaire JA-NEE-brievenbussticker.
Een wonder is het hoe bureaus hun variaties
kennelijk steeds weer als verrassing aan hun
opdrachtgever weten te verkopen.

Iedereen trapt er
steeds weer in

De Fietsdienst uit Amster-
dam gebruikt de stickers
voor een verhuiskaart…

…HSCG bestickerde een
reclamekaart voor de
stress-o-meter van het
Nederlands Fonds Geeste-
lijke Volksgezondheid
NFGV…

…InterConnect een adver-
tentie voor spampreventie
in het laatste nummer van
Dzone…

…en het Amsterdamse ontwerpbureau
020 posteerde een anti-hondenpoep-op-
straat-minicampagne voor de deur van
junkmailjunk Martijn Oostra die er prompt
intrapte - en het ongeadresseerd druk-
werk naar Tamtam stuurde.
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